










This paper discusses a viewpoint of gifting in generative communication design．It is important for us who live in excessive information 
society to design generative communication beyond traditional transmission model.  I proposed a viewpoint of gift as a social principle 
that creates that activity. In addition, as a case study, we practiced a "tunagu cafe" aimed at designing the relationship between the 
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図 2 レジン工作体験の様子 











































































































































































































[2] 渡邊恵太，“融けるデザイン” BNN， 2015 










[8] マルセル・モース，“贈与論”，有地亨訳，勁草書房, 2008 
[9] 岸上伸啓編，“贈与論再考—人間はなぜ他者に与えるのか” 
臨川書店,2016 









する時代” 三笠書房 2014 
[15] 曽我千亜紀，“贈与としてのコミュニケーション”, 大阪産業
大学人間環境論集 13, 2014 
[16] IMJ 新 卒 採 用 “ 落 ち た ら 採 用 し ま す ” http://www.g-
mark.org/award/describe/43222 
[17] 学生スタッフが主催するキャンパスツアー 
http://www.senshu-u.ac.jp/admiss_info/tour.html 
